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Elenco attività di Ufficio Stampa e interviste realizzate  

1. INTERVISTA DLEI.IT – LA DIETA SOSTENIBILE - Carmela Bagnato  

2. INTERVISTA GAZZETTINO DELLA FARMACIA - Carmela Bagnato 

3. INTERVISTA TUTTA SALUTE – RAI3 – SICUREZZA ALIMENTARE - 

M.G. Carbonelli 

4. PROPOSTA INTERVENTO QUOTIDIANO SANITA’ – CRITICITA’ 

NUTRIZIONALI COVID19 

5. INTERVISTA GEO&GEO – RISTORAZIONIE COLLETTIVA – M.G. 

Carbonelli 

6. INTERVISTA RADIO MARGHERITA – OBESITA’ INFANTILE – 

Carmela Bagnato 

7. INTERVISTA REPUBBLICA – INTOLLERANZA LATTOSIO – Barbara 

Paolini 

8. COMUNICATO WORLD OBESITY DAY 2020 

 

 

 

9. PROPOSTA COMUNICATO AGCOM PANZIRONI (non inviato) 

10. PROPOSTA COMUNICATO DISTURBI ALIMENTARI – caso 

Lorenzo Seminatore 

11.  INTERVISTA LA STAMPA – ALGHE – Maria Grazia Carbonelli 

12.  PROPOSTA COMUNICATO SU RISULTATI SURVEY ADI – 

COVID19 

13.  COMUNICATO RISULTATI SURVEY FONDAZIONE ADI –COVID19 

14.  INTERVISTA REPUBBLICA – INTOLLERAZE LIEVITO – Barbara 

Paolini 

15.  COMUNICATO OBESITY DAY 2020 

16. INVIO COMUNICATO OBESITY DAY EMILIA ROMAGNA 

17.  COMUNICATO APERTURA LAVORI NUME 

18.  PROPOSTA INTERVISTA RAI NEWS AL PRESIDENTE SU DISTURBI 

ALIMENTARI (non realizzata a causa dell’emergenza Covid-

19) 
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Analisi delle uscite 

Nel 2020 la visibilità di ADI sui media è diminuita in termini quantitativi a causa 
dell’emergenza Covid-19 che ha impedito lo svolgersi di importanti appuntamenti come il 

Corso nazionale e le attività dei centri Obesity Day per il 10 ottobre. Due occasioni di 

visibilità importantissime per l’Associazione e che negli anni hanno sempre ottenuto 

un’ottima copertura sui media.  
Allo stesso tempo anche le richieste di intervento da parte dei giornalisti sono diminuite a 

causa di una monolipolizzazione del tema Covid-19 su tutte le testate e le pagine di salute.  

 

Dall’analisi delle uscite ottenute emerge, comunque, che anche con le poche attività 
comunicate (come le due survey realizzate sui soci ADI e i pazienti dei centri Obesity Day) 

si sia riuscito a catturare l’attenzione di importanti media come La Repubblica e Corriere 

della  Sera. Questo significa che il lavoro di accreditamento sull’Associazione, fatto negli 

anni con la consulenza di Adnkronos Nordest, abbia portato al consolidamento di rapporti 
e relazioni di fiducia con la comunità giornalistica. 

 

Rapporti sui cui bisognerà continuare a lavorare offrendo contenuti di livello scientifico e 

inedito. Sicuramente lavorare sul dato e sulla lettura del dato può essere la strada giusta 

per alimentare il rapporto con i media.  
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Alcune delle uscite realizzate 








